
美工基础

一个核心：站在买家角度
思考

一个道理：懂营销才是好
美工



店铺装修基础

• 店铺装修后台
• 登陆淘宝网，点击卖家中心，左边栏位置
点击店铺装修进入店铺装修后台



美工基础 ---图片尺寸

集市店（ C店）：除去通栏尺寸，首页店招
和海报图最大宽度 950像素（ PX），详情页
中海报图最大宽度 750像素（ PX）。

天猫店铺（ B店）：除去通栏尺寸，首页店
招和海报最大宽度 990像素（ PX），详情页
中海报图最大宽度 790像素（ PX），

主图尺寸：一般大小为 420*420PX，拥有放
大镜功能的图片尺寸需要做到 700*700PX以
上，一般建议主图大小做 800*800PX



美工基础 ---图片尺寸

• 需要特别注意， PC端和无线端共用同一的
主图，在设计主图时需要注意图中宝贝和
文案的占比和位置排版，防止主图信息在 P
C与无线端显示不一致，如： PC端显示完
整图片，无线端主图只能看到部分文案的
问题。

• 另外聚划算、天天特价、和淘抢购等官方
活动对报名宝贝主图有特定要求，在报名
活动页有具体尺寸要求给出。



美工基础 ----注意事项

• 所有图片设计不论是主图还是海报，需要
注意：

• 2大原则
• 产品色差
• 图文比例尺寸



美工基础— 2大原则

• 1、站在客户角度思考设计，吸引客户关注
• 2、拍摄专业美观。彰显企业实力
•     A、背景要突出产品（色泽明显反差） --
选择合适背景

•     B、物品摆放要多角度展示（尽可能突出
主体，要站在客户角度去思考）

•     C、重点细节给予描写
•     D、巧妙使用道具



美工基础 ---产品色差

• 不可避免，必定存在
• 色差原因 ---由于光源不同引起拍摄效果不
同

• （服装和玩具行业影响较大）
• 如何判断：在图片白色部分寻找参考点，
如果白色不是白色则存在色差

• 需要注意，店铺中宝贝存在色差的，都需
要经过图片处理以后才能上传 ---不然容易
产生色差的交易纠纷



美工基础 ---图文比例尺寸

• 图片中内容设计比例过大，肿胀感觉
• 内容比例过小，空洞感觉，
• 比例适中就是最好，适中也就是图文比例
占据图片中的占比（服饰实拍图除外）



美工基础 ---店招尺寸

• 无论集市店还是天猫店铺，店招高度最大
为 150PX，因为店铺中原配有导航栏，所
以在设计店招不考虑自主设计导航栏的情
况下，店招图片高度应为 135像素或以下。
如 125PX、 100PX等！
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