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九、付费流量之直通车



  你会如何使用免费的方法引流了吗？

         课前问题
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打爆款之引流手段维护

三 打爆款之产品服务改进



一、引流手段维护
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内容流量 4
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付费流量

 站内推广 ：直通车，钻展，淘宝客

 站外推广：网络广告，搜索竞价，阿里妈妈其
他



     付费流量之 -直通车

天下武功 唯快不破



                  教学目标

知识要求：

1 、了解直通车基本构成与概念
2 、掌握直通车推广的使用技巧
3 、掌握直通车推广方式中，涉及图片的设计要点

技能目标：

掌握淘宝直通车推广方式的使用技巧







1 、什么是直通车

 概念：淘宝付费推广的一种竞价广告系统 

 原理：卖家设置与推广商品相关的关键词和出价，在买家
搜索相应关键词时，推广商品获得展现和流量，实现精准
营销，卖家按所获流量（点击数）付费。



1.2 、直通车入口

 加入入口 : 卖家中心 - 营销中心 - 我要推广 - 直通车



1.3 、加入要求

http://rule.alimama.com/?spm=a2e2i.10402135.0.0.5969e9384Ncxv0


2 、展示位置 - 无线端

 推广展示位置。

展现位置明显——首屏展示位

展现样式醒目—— hot 标识，免邮，销量

信息一目了然



2.2 、展示位置 -pc 端

 宝贝推广展示位置。 pc 端



2.3 、展示位置 - 其他位置



3 、展示内容

 创意标题 20 个字

 创意主图 

 价格

 付款人数

 属性



4. 展示规则

 淘宝直通车目前的排名规则是根据关键词的质量得分和关
键词的出价综合衡量出的商品排名。

 什么是质量得分：

 质量得分是系统估算的一种相对值，主要用于衡量你的关
键词与宝贝推广信息和淘宝网用户搜索意向之间的相关性
。

 其计算依据涉及多种维度包括：基础分、创意效果、相关
性、买家体验。



5 、扣费公式

 【按单击计费（ cpc 付费） Cost Per Click 】
：

 买家搜索一个关键词，设置了该关键词的宝贝就会在淘宝
直通车的展示位上相应出现。当买家单击你推广的宝贝时
，你才需付费，淘宝直通车才会进行相应扣费。根据你对
该关键词设置的价格，淘宝直通车的扣费均小于或等于你
的关键词出价。



5 、扣费公式

 【扣费公式】：

 单次单击扣费 = 下一名出价 *( 下一名质量分 /
本人质量分 ) + 0.01 元

 )

所以你只需要记住，扣费多少最重要的环节是质量得分！出价次之（最终扣费不会
高于你的出价）



6 、直通车后台介绍



6.1 计划

 计划：商家为了便于具有相同特质的不同宝贝
进行的分组。

 一个计划可以添加多个相同类型的宝贝



6.2 关键词推广和定向推广

 关键词推广：基于客户搜索关键词在淘宝搜索结
果页中展示的宝贝广告信息

 定向推广：一钻以上卖家。基于行业潜在客户展
示在特定的页面特定位置的宝贝广告信息



6.3 定向推广

 1) 、智能投放

 综合评估访客、购物意图、其他等多种维度挖掘最适合该宝贝的人群
。最基础的人群包，建议选择投放，流量较为精准，出价会比较低，
投入产出比比较高。

 2) 、访客定向

 访客定向分为“喜欢我店铺的访客”和“喜欢同类店铺的访客”。“
喜欢我店铺的访客”是根据近 3 个月内，浏览、收藏、加购、购买过
我店铺商品的客户，适合需要老客户营销或者老客户转化高的店铺投
放。“喜欢同类店铺的访客”是根据近 3 个月内，浏览、收藏、加购
、购买过同类店铺商品的客户 (除去我店铺的访客 ) ，适合需要新客
户营销或者有流量需求的店



6.3 定向推广

 3) 、购物意图定向

 根据投放的宝贝标题，系统筛选出可以代表该宝贝的多种关键词，则
对应为有该关键词购物意图的买家人群，而买家人群的购物意图是通
过其在淘宝内出大的宝贝分析而得，类似关键词推广，适合需要精细
化分析人群设置出价以及获取更多流量的店铺投放。

 4) 、搜索重定向

 开通搜索重定向会将宝贝投放给搜索过“该宝贝设置的关键词推广”
的买家，适合精准长尾词质量分高的计划开启，流量相比购物意图定
向不精准。



7 、直通车推广注意事项

 设置日限额

 设置投放平台

 设置投放时间

 设置投放地区



8 、 直通车实操演示



9 、直通车主要作用



10 、直通车进阶

 为什么那么多人做直通车

 直通车怎么做可以不亏钱



10 、直通车进阶

 单次单击扣费 = ( 下一名出价 * 下一名质量
分 )/ 本人质量分 + 0.01 元

 问题：直通车推广中最重要的是什么？



10.1 关键词推广思路

 重点宝贝 - 选好产品

 关注选词 - 选词渠道

 关注质量得分（创意质量，相关性，买家体验）

 关注排名位置（抢首页）

 创意标题和创意主图优化（ 4 个创意， 4 个主图
轮播）

 精准人群溢价

https://help.alimama.com/?spm=a2e2i.10477964.0.0.a12fe08iYbueP


11 、常见问题

 一个帐户可以推广多少个宝贝？

    对于推广的宝贝数量是没有限制的。

 一个账号最多可以添加多少个计划？

    8 个计划

 一个宝贝最多可以添加多少个关键词？

   每个宝贝一个对应的关键词的数量是 200 个。

  

思考：一个宝贝最大可以设置多少个关键词



11 、常见问题

 竞价词在什么情况会自动上下线？

    有以下两种情况：

 当消耗达到您设置的日最高消费限额，所有竞价词会自动

下线。第二天零点会再次上线。 (手动下线的竞价词此时

不会自动上线 )
 当淘宝店铺中的宝贝下架的时候，相对应的竞价词也会自

动下线，当淘宝店铺中的宝贝重新上架，竞价词也会自动

上线参加推广。



11 、常见问题

 我在淘宝直通车中修改了宝贝的标题或简介，会
影响我淘宝店铺中销售的宝贝吗？ 

    

    不会。您在淘宝直通车中对宝贝进行的修改只
针对您参与竞价时生效，对您本身店铺中的宝贝
不会产生影响



12 、更多关于直通车的知识 - 自学参考

 http://shuyuan.taobao.com/#!/tutorial/index?
categoryId=187



                      总结

 1.必须聚焦数个商品在财力有限情况下 ;
 2.必须根据自身情况的分时段和分地区 ;
 3.必须结合直通车再做相应的推广活动 ;
 4.必须策划一个爆单品 1600 关键词案例 ;
 5.必须双手抓住类目和关键词不能松懈 ;
 6.必须知道热门关键词作为参考并借鉴 ;
 7.必须懂得运用大量长尾关键词的投放 ;
 8.必须跟踪转化率和回报率并先做测试 ;
 9.必须懂得并重视类目属性和质量得分 ;
 10.必须明白排名位置和买家单击的关系 ;
 11.必须优化在销售量和高转化率才投放 ;
 12.必须明确直通车是为了销量还是流量。



                    THANKS
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