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十、付费流量之淘宝客与钻展



  直通车的扣费方法是？ Cpc ， cpm ， cps ？
  直通车扣费是怎么计算的？

         课前问题



一、引流手段维护

二

店铺流量结构 1

 2 免费流量 -手淘搜索

付费流量 3

内容流量 4

活动流量 5



付费流量

 站内推广 ：直通车，钻展，淘宝客

 站外推广：网络广告，搜索竞价，阿里妈妈其
他



     一、付费流量之 -淘宝客

所有人都成 的粉让 为您 丝



                  教学目标

知识要求：

1 、了解什么是淘宝客
2 、懂得如何使用淘宝客进行推广
3 、掌握直通车推广方式中，涉及图片的设计要点

技能目标：

自己能够成为一个淘宝客
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    淘宝客是按 CPS （ Cost Per Sale ）即按成交计费的推广
模式

淘客只要从淘客推广专区获取商品代码，

任何买家（包括您自己）经过您的推广 (链接 ,个人网站 ,博
客或者社区发的帖子 )进入淘宝卖家店铺完成购买后 ,

就可得到由卖家支付的佣金。

1 、什么是淘宝客



2 、淘宝客的工作原理



问题思索：

真的有天猫内部优惠券吗？



3 、让我们尝试做一回淘宝客

http://pub.alimama.com/


进入推广管理—告诉阿里妈妈您的推广渠道是什么



进入推广管理—如通过群发邮件



进入联盟产品 - 选择产品推广



进入联盟产品 - 选择您想推广的产品



您的专属链接出来了。拿着它去推广吧



有没有文案写好的我可以复制就推广的网站
？

http://www.dataoke.com/


实训一

 做一回淘宝客。找一件您
喜欢的商品进行尝试推广
。可分享到您的朋友圈，
或者是同学。途径您自己
选择。可使用邮箱， qq ，
微信等。如微信朋友圈推
广截图：



4 、商家做淘宝客推广



4.1 准入标准



4.2 淘宝客之计划



佣金

 淘宝客帮您推广商品可以获取的费用叫做佣金
。佣金根据计划的不同进行设置。



4.2.1 通用计划

 通用计划是淘宝默认的计划，所有淘宝客都可
以参与推广的 . 佣金范围在 1.5%-50% 。 12
小时上线后，所有淘客都可以参加推广。



4.2.2 活动计划

商家参与由有一定实力的淘宝客（或者官方）发起的计划。佣金和活动
推广位由发起方设定。报名活动在互动招商和团长招商



4.2.3 如意投

 阿里官方为卖家制定的。展示位置由阿里设定
。如：淘宝特卖，爱淘宝，中小合作媒体的橱
窗推荐等。佣金在 1.5%-50%



4.2.4 、定向计划

 定向计划是卖家为特定的淘宝客设定的推广计
划，

 佣金可以高达 70% 。开放给特定人群



4.3 淘宝客推广要注意的事项

 1 、通用，如意投可尝试做。该计划的佣金可
以设置的相对较低。

 2 、活动计划谨慎做

 3 、善用定向

 4、淘宝客招募和维护是重点

https://ad.alimama.com/minisite/article/detail.htm?spm=a21an.7927471.1998910419.db3da5750.2310bdcaweruia&id=2711
https://ad.alimama.com/minisite/article/detail.htm?spm=a21an.7927471.1998910419.db3da5750.2310bdcaweruia&id=2711


     二、付费流量之 -钻展

从视觉上洗脑消费者的神器



                  教学目标

知识要求：

1 、了解什么是钻展
2 、懂得钻展的展现原理
3 、掌握直通车推广方式中，涉及图片的设计要点
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1 、什么是钻展

 钻石展位是面向全网精准流量实时竞价的展示推广平台，
支持按展示付费（ cpm ）和按点击付费（ cpc ） ，

    以精准定向为核心，为您提供精准定向、创意策略、
效果监测、数据分析等一站式全网推广投放解决方案，帮
助客户实现更高效、 更精准的全网数字营销。主要给高
端卖家使用



2 、准入标准





3 、投放位置

 淘宝、天猫首页，以及各个频道大尺寸展位、
淘宝无线 app端、以及淘宝站外如新浪微博、
腾讯、优酷等各大优势媒体。

 可以在钻展后台“资源位”中查看，分 19 个
行业，其中“网上购物”为淘宝站内的资源位
，其他为全网资源。





4 、展现逻辑原理
 钻展按照出价高低顺序进行展现。系统将各时间段的出价

，按照竞价高低进行排名，价高者优先展现，出价最高的
预算消耗完后，轮到下一位，以此类推，直到该小时流量
全部消耗，排在再后面的无法展现。



5 、钻展扣费原理

 钻石展位支持按展现收费（ CPM ）和按点击
收费（ CPC ）的扣费模式：

 1 、按展现收费（ CPM ） ---精准化圈定人群

 按照 CPM 竞价收费，即按照每千次展现收费，点击不收
费。 按照竞价高低进行排名，价高者优先展现。

 举例：

 如你出价 6元，那么你的广告被人看 1000次收取 6元。



5 、钻展扣费原理

 钻石展位按照“展示付费（ cpm ）”的基础
上，增加“点击付费（ cpc ）”的结算模式。
在后台可选择的资源位上用“点击付费”模式
投放，展示免费，点击扣费。



6 、钻展投放流程



更多关于钻展的知识

https://alimama.bbs.taobao.com/detail.html?spm=a210m.8146745.0.0.3105cffcXxm2A6&postId=6997957


下节课预习

 做电商运营的一定要了解平台可以参加的活动
，怎么样去进行活动策划



                    THANKS
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