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01、领先定律：成为第一胜过做得更好

02、品类定律：如果你无法在现有品类中成为第一，那么就创造一个新的品类使

自己成为第一。

03、心智定律：在心智中成为第一胜过在市场中成为第一。

04、认知定律：市场营销不是一场产品之战，而是一场认知之战。

05、聚焦定律：市场营销最重要的是在潜在顾客心中占据一个字眼。

06、专有定律：两个公司不可能在潜在顾客心智中拥有同一个字眼。

07、阶梯定律：市场营销战略取决于你在潜在顾客心指阶梯中的层级。

08、二元定律：长远来看，任何一个市场都会演化成“两匹马赛跑”的局面。

09、对立定律：若想成为市场第二，那么你的战略应由第一决定。

10、分化定律：长期来看，每个品类都将分化成两个或更多品类。

11、长效定律：市场营销的改革需要从长期来看。

12、延伸定律：产品越多，市场越大，阵线越长，赚的钱反而越少。

13、牺牲定律：你如果想取得成功，就 ixv 牺牲一些东西。



14、特性定律：要想成功，就必须有自己独特的认知或特性，并以此为中心展开

营销。

15、坦诚定律：使自己产品深入人心的最有效方法是，首先承认自己的不足，之

后再将其转变为优势。

16、唯一定律：大多数情况，你的竞争对手只有一个容易攻破的薄弱环节，正是

这个环节，应该成为你全力以赴攻击的焦点。

17、莫测定律：除非是你为竞争对手制定计划，否则你无法预测未来。

18、成功定律：成功经常导致自大，而自大导致失败。

19、失败定律：面对失败，更佳的战略是尽早发现错误，并及时采取措施以停止

损失。

20、炒作定律：实际情况往往与媒体宣传的相反。

21、趋势定律：通过淡化时尚，就能使产品流行的时间延长，从而使它更象是一

种趋势。

22、资源定律：就算是世界上最好的想法，如果没有启动资金，它也不会成为现

实。


