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市场洞察

Part 01



国内护肤品市场增长

艾瑞咨 据 示， 品市 模询数 显 国内护肤 场规
超 3000 元，且呈 持 增 ，亿 现 续 长态势 预
未 几年年 合增 率保持在计 来 复 长 10%左
右。

中药 /草本 念 品增速概 护肤 达 15%以上

， 高于整体市 ，成 市 增 的重要远 场 为 场 长

力。驱动

Part 01

消费者需求转变

着消 者健康意 的提升， “成分安随 费 识 对
全” 注度不 提高，超关 断 过 70%的消 者费
在 品 先考 成分天然、无选购护肤 时会优 虑
添加化 防腐 的 品。学 剂 产

敏感肌人群 量逐年增加， 和、修数 对温 复

性强的 品需求迫切，市 潜力巨大护肤产 场

。

Part 02

线上线下渠道发展

上渠道： 商平台（天猫、京 等）是线 电 东 护
品 售的主要渠道之一，占比肤 销 达 50%以
上，且直播 、社交 商等新 模式 展带货 电 兴 发
迅速， 品牌推广和 售提供了广 空 。为 销 阔 间

下渠道：美 集合店（ 芙 、 色线 妆 丝 兰 调 师

等）成 消 者体 和 品的重要为 费 验 购买护肤 场

所，同 中 、美容院等 机 中时 医馆 专业 构对 药

品的接受度也在逐步提高。护肤产

Part 03

市场规模与趋势



头部品牌现状

佰草集：作 知名的中 品牌，为国内 药护肤 拥
有 高的品牌知名度和市 ， 品 丰较 场份额 产 线
富，但部分 品在功效和 新性上略 不产 创 显
足。

相宜本草：主打草本 ，注重天然成分的护肤

用，品牌形象深入人心，不 在年 消运 过 轻 费

群体中的吸引力有待 一步提升。进

差异化竞争机会

分功效： 熬夜修 、抗初老等 分细 针对 护 细
功效市 ，目前 相 小，通 精准场 竞争 对较 过
定位和 品 ，可以快速 占市产 研发 抢 场份
。额

代科技融合： 中 萃取技 代现 将 药 术与现 护

科技相 合，提升 品功效和使用体肤 结 产 验

，形成 特的 。独 竞争优势

新兴品牌挑战

近年 ， 多新 中 品牌不来 众 兴 药护肤

涌 ， 以 新的 品理念、断 现 它们 创 产

性化的品牌定位和 活的 策个 灵 营销

略， 品牌 成了一定的冲对传统 构 击

，市 日益激烈。场竞争

竞争格局分析



年 段：龄 25- 35 女性， 于 上升期， 自身形象和肌 理有 高要求，注重 品的岁 处 职场 对 肤护 较 产
品 和效果。质

皮 ：敏感肌人群占比肤问题 约 30%， 期受到肌 泛 、瘙痒等敏感 困 ，急需 和、长 肤 红 问题 扰 温

有效的修 品； 熬夜党占比护产 职场 约 40%，因工作 力和不 律作息 致肌 出 暗沉、松压 规 导 肤 现

弛、 等衰老迹象， 抗初老 品需求旺盛；追求天然 者占比细纹 对 产 护肤 约 30%， 化 添加对 学 剂

敏感， 向于 天然、无添加的 品。较为 倾 选择 护肤产

核心人群特征
渠道： 上渠道是其主要 物方式，占比购买 线 购 达

70%以上，其中天猫、京 等大型 商平台是首东 电
，同 也 通 小 、抖音等社交平台 取选 时 会 过 红书 获 产

品信息和 建 ； 下渠道中，美 集合店和美购买 议 线 妆
容院是其体 和 品的 充渠道。验 购买产 补

品牌忠 度：相 低，容易受到 品成分、功效诚 对较 产

、口碑等因素的影 而更 品牌，因此品牌需要不响 换

提升 品 量和用 体 ，加强品牌建 和用断 产 质 户 验 设 户

育，提高用 忠 度。教 户 诚

消费行为习惯

目标用户画像



产品与技术

Part 02



敏感肌修护系列

核心成分： 、 雪草，富含多 天马齿苋 积 种
然活性成分，具有良好的抗炎、舒 和修缓
作用。复

主打功效：舒 肌 泛 、瘙痒等敏感症缓 肤 红

，修 肌 障，增强肌 的耐受性，状 复 肤屏 肤

使肌 恢 健康 。肤 复 状态

抗初老精华系列

核心成分：人 、 芝，含有丰富的多参 灵
糖、三 化合物等，具有抗 化、抗衰萜类 氧
老的功效。

主打功效：有效抑制自由基生成， 少肌减

化 ，促 原蛋白合成， 致肌肤氧 损伤 进胶 紧

，淡化 和 ，提升肌 性。肤 细纹 皱纹 肤弹

控油祛痘系列

核心成分： 芩、金 花，具有 解黄 银 清热
毒、消炎抗菌的作用，能 肌 油脂够调节 肤
分泌， 解痘痘 。缓 问题

主打功效：快速消炎祛痘， 少痘痘减 复发

，同 淡化痘印， 肌 水油平衡，使时 调节 肤

肌 恢 爽健康。肤 复清

产品线规划



专业合作与技术支持
中 大 建立 期合作 系，共与 医药 学 长 关
同 展 品 和技 新工作，借开 产 研发 术创
助高校的 人才和科 源，确保专业 研资
品 的科 性和 性。产 研发 学 专业

采用超 界临 CO₂萃取技 ，能 高效术 够

提取中 中的活性成分，保留其天然药

活性，提高 品功效，同 避免了产 时 传

提取方法可能 的成分 失和统 带来 损 污

染 。问题

严格的质量检测与临床测试
建立完善的 量 体系， 原材料质 检测 对
采 、生 程、成品出 等各购 产过 厂 个环

行 格把控，确保 品 量 定节进 严 产 质 稳
可靠。

所有 品均通 皮 科 床 ，产 过 肤 临 测试 经

皮 科 生的 估和 ，确过专业 肤 医 评 验证

保 品 和无刺激，适合不同 的产 温 肤质

人群使用，尤其是敏感肌人群。

持续创新与升级

持 注 外 域的最新 究续关 国内 护肤领 研

成果和市 ， 合中 的特场动态 结 药护肤

点和 ，不 行 品 新和升优势 断进 产 创 级

，推出更多符合消 者需求的高品费 质

品。护肤产

研发优势



成分检测与配方优化

利用先 的 和分析方法， 中进 检测设备 对

成分 行精确 和分析，确保成分药 进 检测

的准确性和 定性，同 根据 果稳 时 检测结

品配方 行 化 整，使 品功效对产 进 优 调 产

最大化。

现代护肤科技融合

米技 、生物 酵技 等 代将纳 术 发 术 现 护肤

科技 中 相 合， 出具有与 药护肤 结 开发 独

特功效和使用体 的 品，如 米中验 产 纳 药

精 液、生物 酵中 面膜等，提升华 发 药 产

品的 力和附加 。竞争 值

中药萃取技术创新

在 中 萃取技 的基 上，引入先传统 药 术 础

的超 界进 临 CO₂萃取技 ，使中 成分术 药

的提取效率和 度大幅提高， 品纯 为产 研

提供了更 的原料基 。发 优质 础

技术创新与应用



商业模式

Part 03



01

02

线上渠道布局

天猫 /京 旗 店：作 品牌 上 售的核心渠道，精心打造品牌旗 店，提东 舰 为 线 销 舰
供丰富的 品展示、 的 品介 和 的客 服 ，通 精准的 推广产 详细 产 绍 优质 户 务 过 营销
和 的用 体 ，吸引更多的消 者 。优质 户 验 费 购买

抖音 /小 容 ：利用抖音、小 等社交平台的流量 ， 展 容红书内 营销 红书 优势 开 内

活 ，通营销 动 过 KOL 草、成分科普短 等形式，向消 者 品牌理念和种 视频 费 传递

品 ，提高品牌知名度和 品 量。产 优势 产 销

线下渠道拓展

美 集合店合作： 芙 、 色 等知名美 集合店建立合作 系， 品妆 与丝 兰 调 师 妆 关 将产
引入其 下 店， 消 者能 身体 品的效果，同 借助集合店的品牌线 门 让 费 够亲 验产 时
影 力和 服 ，提升品牌知名度和美 度。响 专业 务 誉

中医馆 /美容院合作体 ： 中 、美容院等 机 合作， 展 品体验 与 医馆 专业 构 开 产 验

活 ， 消 者提供 的 建 和 性化的 理方案，通 口碑 播和动 为 费 专业 护肤 议 个 护 过 传 专

推荐， 大品牌影 力和市 。业 扩 响 场份额

渠道策略



产品销售

品 售是品牌的主要盈利 源，通 上 下的多渠产 销 来 过线 线

道 售， 品的广泛覆盖和 售增 ， 品毛销 实现产 销 长 预计产

利率可达 50%以上， 着品牌知名度的提升和市随 场份额

的 大， 品 售 成 品牌持 盈利的重要保障。扩 产 销 将 为 续

品牌授权与合作

在品牌 展到一定 段后，可以考 行品牌授 和合发 阶 虑进 权

作，通 其他品牌或企 合作推出 名 品、授 使过与 业 联 产 权

用品牌商 等方式，拓展品牌的 域和盈利渠道。标 业务领

定制化护肤服务

推出定制化 服 ，如中 面膜护肤 务 药 DIY体 、 性化验 个 护

方案制定等， 足消 者 性化 的需求，提高肤 满 费 对个 护肤

消 者的 度和忠 度，同 通 收取服 用，增费 参与 诚 时 过 务费

加品牌的盈利点。

盈利模式



明确品牌定位 “ 注中 草本为 专 药

成分的 化 品，主打天然护肤 妆

、安全、功效性”，通 品牌故过

事、品牌 形象 等方式视觉 设计

，塑造具有 特 性和文化底独 个

的品牌形象，突出品牌的核蕴

心价 和 。值 优势

品牌定位与形象塑造

制定 容 策略，定期 布内 营销 发

中 相 的科普文章、与 药护肤 关

品 、用 案例等 容，产 评测 户 内

通 微信公 、微博、小过 众号 红

、抖音等社交媒体平台 行书 进

播，吸引目 用 的 注和传 标 户 关

，提高品牌知名度和影参与 响

力。

内容营销与社交媒体推广

下品牌活 ，如新品举办线 动 发

布 、 座、体 沙 等会 护肤讲 验 龙

，邀 消 者、媒体、行请 费 业专

家等 ，通 互 和参与 过现场 动 产

品体 ，增强消 者 品牌的验 费 对

知和好感度，同 借助媒体认 时

的 道和 播， 大品牌的影报 传 扩

力。响

线下活动与体验营销

品牌建设与推广



运营规划
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01

02

03

0-1年：起步阶段
完成 品 ，确保 品 量和功效符合 期， 品牌推广和 售奠定基 。产 研发与测试 产 质 预 为 销 础

上线 3 核心 品系列，包括敏感肌修 系列、抗初老精 系列和控油祛痘系列，通 上渠道个 产 护 华 过线

行推广和 售， 上 售 突破进 销 实现线 销 额 500万元。

1-2年：成长阶段
拓展 下渠道，线 与 10家以上的美 集合店和妆 5家以上的中医馆 /美容院建立合作 系， 品引入其 下 店， 大品牌覆盖范关 将产 线 门 扩
。围

加强品牌建 和推广，通 上 下相 合的方式，提高品牌知名度和美 度，推出男士 支 ， 足不同性 消 者的需求设 过线 线 结 誉 护肤 线 满 别 费

， 年 售 突破实现 销 额 2000万元。

2-3年：成熟阶段
一步拓展 下渠道，覆盖进 线 50 以上城市， 更多的美 集合店、中 、美容院等建立合作 系，提升品牌在市 中的占有个 与 妆 医馆 关 场
率。

持 化 品 ，根据市 需求和消 者反 ，推出更多 新 品和定制化服 ，提升品牌 力和盈利能力， 年 售 突续优 产 线 场 费 馈 创 产 务 竞争 实现 销 额

破 5000万元。

阶段目标设定



先 得“有机 ”的中 原料供 商，优 选择获 认证 药 应
确保原材料的天然、无 染和高品 ， 源污 质 从 头
上保 品的 量和安全性。证产 质

建立 期 定的合作 系， 供 商共同制定长 稳 关 与 应

原材料 量 准和采 ，确保原材料的质 标 购计划 稳

定供 。应

的物流合作 伴，建立高效的物流配送选择专业 伙
体系，确保 品能 及 、准确地送 客 手产 够 时 达 户
中，提高客 意度。户满

合理 布局，根据市 需求和 售 ，规划仓储 场 销 预测

化 存管理，降低 存成本，同 确保 品的优 库 库 时 产

先 先出，避免 品 和 期。进 产 积压 过

自建 GMP 准工 或委托知名代工 行生 ，标 厂 厂进 产 严
格按照 GMP 准和 量管理体系 行生 操作，确标 质 进 产
保生 程的 范化和 准化，保障 品 量 定产过 规 标 产 质 稳
可靠。

引入先 的生 和工 ，提高生 效率和 品进 产设备 艺 产 产

量，同 加强生 程中的 量 和控制，及质 时 产过 质 检测

和解 量 。时发现 决质 问题

原材料采购 生产制造 物流与仓储

供应链管理



核心团队组建

招聘具有丰富美 行 的 始人，妆 业经验 创 负

品牌的整体 略 和 管理；聘责 战 规划 运营 请

中 家作 ， 品 提医药专 为研发顾问 为产 研发

供 的技 支持和指 ； 建一支涵盖专业 术 导 组

市 、 品 、生 管理、客 服场营销 产 研发 产 户

等多 域 人才的 ， 品牌的务 领 专业 团队 为 发

展提供强大的人才保障。

人才培养与激励

制定完善的人才培 ，通 部培养计划 过内
、外部 、 等方式，不 提训 学习 实践锻炼 断
升 成 的 能力和 合素 ，团队 员 专业 综 质 为团
成 提供广 的 展空 和晋升机 。队 员 阔 发 间 会

建立合理的激 机制，根据 工的工作表励 员

和 ， 予相 的物 和精神激现 贡献 给 应 质奖励

，充分 工的工作 性和 造力励 调动员 积极 创

，提高 的凝聚力和 斗力。团队 战

团队建设与人才培养



财务规划
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研发投入 营销投入

用研发费 预计 200万元，主要

用于 品的配方 、中 成产 研发 药

分 究、 室 采 等方研 实验 设备 购

面，确保 品 的 利 行产 研发 顺 进

和 品 量的提升。产 质

用营销费 预计 100万元，主要

用于品牌推广、广告宣 、传 线

上 下的 活 等方面，提线 营销 动

高品牌知名度和 品 量，吸产 销

引更多的消 者 注和 。费 关 购买

生产投入 运营投入

生 投入产 预计 150万元，包

括生 采 、 房租产设备 购 厂 赁

、原材料采 、人 招聘等购 员

方面的 用，用于建立 定费 稳

的生 体系，保障 品的产 产 稳

定供 。应

用运营费 预计 50万元，包括办

公 地租 、人 工 、 公场 赁 员 资 办

采 、水 等方面的设备 购 电费 费

用，用于保障公司的日常运营

和管理。

初期投入预算



融拟 资 300万元，用于 大生扩 产规

模、加强品牌推广、拓展市 渠道等场

方面，以加速品牌的 展和 ，提发 扩张

升品牌在市 中的 力。场 竞争

融资需求

出让 15%的股 ，吸引 略投 者权 战 资

或 投 机 的加入， 品牌的风险 资 构 为 发

展提供 金支持和 略 源，同 通资 战 资 时

合理的股 ，确保 始过 权结构设计 创 团

公司的控制 。队对 权

股权出让与融资方案

作 充融 方式，考 向 行申为补 资 虑 银 请

一定 度的 款，用于短期 金周额 贷 资 转

或特定 目的投 ， 解 金 力，项 资 缓 资 压

确保公司的正常 和 展。运营 发

银行贷款方案

融资需求与规划



团队介绍

Part 06



创始人

有拥 10年以上美 行妆 业从业

，曾在 外知名美经验 国内 妆

品牌担任高 管理 ，熟级 职务

悉美 行 的市 、妆 业 场动态 产

品 、品牌 等各研发 运营 个环

，具 丰富的行 源和节 备 业资

管理 ，能经验 够带领团队实

品牌的 略目 。现 战 标

市场营销总监

于知名高校市 ，毕业 场营销专业 拥

有 8年以上的美 行 市妆 业 场营销经

，擅 品牌策 、市 推广、渠验 长 划 场

道拓展等工作，曾成功策 和 行划 执

多 美 品牌的 活 ，取得个 妆 营销 动 显

著的市 效果和 售 ，具 敏场 销 业绩 备

的市 洞察力和 新的 思锐 场 创 营销 维

，能 根据市 化及 整够 场变 时调 营销

策略，提升品牌知名度和市场份额

。

研发顾问

中 域的 深 家，具有医药领 资 专 20

多年的中 究和 ，医药研 实践经验

曾在多所中 大 担任 授和医药 学 教

究 ，主持或 多 家研 员 参与 项国 级

中 科 目， 中 成分的医药 研项 对 药

理作用、提取技 、配方药 术 研发

等方面有着深入的 究和丰富的研

， 品牌的 品 提供了经验 为 产 研发

的理 基 和技 支持。坚实 论 础 术

生产运营总监

有拥 15年的生 管理 ，产运营 经验

曾在大型制造企 担任生业 产运营

高管，熟悉生 流程管理、 量产 质

控制、供 管理等方面的工作应链

，具 丰富的 建 和管理备 团队 设 经

，能 有效 和 生验 够 组织 协调 产资

源，确保 品的 定生 和 量产 稳 产 质

控制，提高生 效率和 效益产 运营

。

核心成员



风险与应对

Part 07



中 成分的 定性受多 因素影药 稳 种

，如 度、 度、光照等，如响 温 湿

果在 品的 存和使用 程中，产 储 过

中 成分 生 或失效， 影药 发 变质 将

品的 量和功效，甚至可能响产 质

消 者的肌 造成 害， 害对 费 肤 伤 损

品牌 。声誉

中药成分稳定性风险

中 化 品在 市 仍 于药护肤 妆 国内 场 处

展 段，消 者 其 知度和接发 阶 费 对 认

受度相 低，需要投入大量的对较 时

和精力 行市 育和品牌推广间 进 场教

，以提高消 者 中 品的费 对 药护肤产

可度和信任度， 增加市认 这将 场教

育成本和推广 度。难

市场教育成本风险

着中 市 的不 展和随 药护肤 场 断发 壮

大，越 越多的品牌 入 一来 将进 这 领

域，市 日益激烈，品牌需场竞争将

要不 提升自身的 力和差 化断 竞争 异

，以 自 手的挑优势 应对来 竞争对 战

，否 可能面 市 下降、则 临 场份额 产

品 等 。滞销 风险

竞争加剧风险

风险点分析



加大 品 的投入， 科 机 合作，深入 究中对产 研发 与专业 研 构 研

成分的 定性 ， 出更加 定、高效的中药 稳 问题 开发 稳 药护肤产

品；同 ，建立 格的 量 体系， 品 原材料采时 严 质 检测 对产 从 购

到成品出 的各 行全程 控，确保 品 量 定可厂 个环节进 监 产 质 稳

靠。

加强研发投入与质量控制

利用多 渠道和方式 展 新 活 ，如 中 知 座、 布种 开 创 营销 动 举办 药护肤 识讲 发

科普短 、邀 中 家 行 上直播等，向消 者普及中 的原视频 请 医专 进 线 费 药护肤

理和 ，提高消 者 中 品的 知度和接受度；同 ，加强品优势 费 对 药护肤产 认 时

牌建 和推广，通 打造 特的品牌形象和品牌故事，提升品牌知名度和设 过 独

美 度，增强消 者 品牌的信任度和忠 度。誉 费 对 诚

创新营销与品牌推广

深入 掘中 品的 特功效和 ， 合 代科技手段，不 新 品配挖 药护肤产 独 优势 结 现 断创 产

方和生 工 ，推出更多具有差 化 的 品；同 ，密切 注市产 艺 异 竞争优势 产 时 关 场动态

和消 者需求 化，及 整品牌 略和 品策略，以 市 的挑 ，保费 变 时调 战 产 应对 场竞争 战

持品牌的 先地位。领

差异化竞争与持续创新

应对策略



项目总结与展望

Part 08



本 目以中 草本成分的 化 品 核心， 合市 和中 特性，制项 药 护肤 妆 为 结 场趋势 药护肤

定了 的 和 策略， 品 、市 分析、商 模式、详细 创业计划 运营 从产 研发 场 业 财务规划

到 建 等方面 行了全面的 和布局，旨在打造一 具有 特 力和市团队 设 进 规划 个 独 竞争

影 力的中 品牌。场 响 药护肤

项目总结



着人 健康和天然 需求的不 增加，中 化 品市随 们对 护肤 断 药护肤 妆 场

迎 广 的 展前景。在未 的 展中，我 不 提升 品将 来 阔 发 来 发 们将 断 产 质

量和功效，加强品牌建 和推广，拓展市 渠道， 化供 管理设 场 优 应链

，提高 效率，努力 品牌的 略目 ， 消 者提供更加运营 实现 战 标 为 费 优

、高效的中 品和服 ，推 中 行 的 展和 步质 药护肤产 务 动 药护肤 业 发 进

。

未来展望



附录
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品市 模及增 据 源：艾国内护肤 场规 长趋势数 来

瑞咨 《询 2024年中 品市 究 告》国护肤 场研 报

。

01

消 者 “成分安全” 注度 据 源：费 对 关 数 来

《 2024年中 消 者 需求 告》。国 费 护肤 调研报

02

市场调研数据



本 目合作的供 商、合作 伴等信息 在 目 施 程中逐步确定和完善，确保与 项 应 伙 将 项 实 过 项

目的 利推 和各 源的有效整合。顺 进 项资

合作伙伴与供应商信息



谢谢大家
百草润颜

赵艺帏主 人：讲 ：时间 2025.4
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